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1. Fragestellung

Wie intensiv werden die interaktiven Moglichkeiten
des Internets und der sozialen Netzwerke von
politischen Akteuren genutzt?

Welche Angebote zur politischen Partizipation
machen Abgeordnete?

Wie hoch ist die Nachfrage nach solchen Angeboten,
nutzen Blrger die neuen Moglichkeiten zur

Partizipation?




1. Ansatz

Untersuchung der interaktiven Internet-Angebote der
99 deutschen Abgeordneten des EU-Parlaments
(eigener Web-Auftritt und Verlinkungen)

Untersuchung der Aktivitaten der Abgeordneten und
der Partizipation bei Facebook, YouTube und Flickr

Untersuchung der Internet-Aktivitaten der 7 Fraktionen
Im EU-Parlament (Homepage und Social Networks)

Analyse der Internet-Aktivitaten der Piratenpartei
in Deutschland als Referenzpunkt




1. Hypothesen

Das Internet wird primar als politisches Marketing-
Instrument genutzt. Auch professionelle Abgeordnete
mit Budget und Mitarbeitern entwickeln nur ein
geringes Angebot zur Partizipation.

Zumindest in Zeiten aul3erhalb von Wahlkampfen ist
das Interesse von Burgern am digitalen Dialog mit
professionellen Abgeordneten (vor allem auf der

»entfernten“ Ebene der EU) eher gering ausgepragt.




1. Indikatoren Homepage (22)

Ansprechmoglichkeit Email
Email-Verteiler / Newsletter Feedback zu Reden, Stellungnahmen, PE

Audio mit Feedback Events: Bilder mit Feedback Videos mit Feedback
Live-Stream / Chat Feedback sichtbar / Kommentarfunktion
SMS-Newsflash RSS-Feed Blog mit Feedback

Merchandising / Werbeprodukte

User-Content hochladbar: Text, Bilder, Videos

Rekrutierung von Spendern, Unterstlitzern, Parteimitgliedern
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1. Indikatoren Social Networks (20)

Personliche Angaben Anzahl Posts
facebook
Kommentare auf Posts vorhanden Anzahl Post-Kommentare (Quartal)

Anzahl Fotos Kommentare zu Fotos vorhanden
,Gefallt mir“-Button J Anzahl Freunde J Mitgliedschaft in Gruppen/Links

5
Youll'hi[:

Kommentare vorhanden (Quartal) Anzahl Kommentare (Quartal)
Anzahl Einzelaufrufe und Kanalaufrufe Anzahl an Abonnenten

=
fIICkr Anzahl Fotos gesamt | Kommentare moglich Anzahl Kommentare
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2. Prasenzen der Abgeordneten

Zwar haben nahezu alle EU-Abgeordnete eine eigene Homepage (97%).
Aber nur die Halfte verfugt Uber ein Profil bei Facebook (57%) oder
YouTube (41%), das Foto-Portal Flickr wird wenig genutzt (23%).

Internet-Prasenzen

Flickr - 23%
YouTube __ 41%
Facebook __ 57%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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2.1. Homepage: Kaum interaktive Angebote

Die interaktiven Internet-Angebote der EU-Parlamentarier sind auf ihrer
eigenen Homepage (mit Verlinkungen) schwach entwickelt (13,4%). Nahezu
alle sind per Mail erreichbar, aber nur wenige erlauben eine Partizipation.

Homepage: Interaktion/Partizipation

Foren h 4%

Kommentarfunktion l 5%

Blog mit Feedback [ 10%

Feedback Reden/Texte [ 12%

Erreichbar iber eMail | 3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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2.1. Homepage: Kaum interaktive Angebote

Videobotschaften und Fotos mit Feedback- Moglichkeiten werden vor
allem auf den Seiten externer Anbieter prasentiert.

A e
9% 9% 20%
354% 33% 30%
26:3% 40% 242%
182% 20% 162%
121% 1,1% 30%
121% 61% 61%
11% 51% 71%
101% 0% 0%
81% 81% 0%
51% 40% 10%
O 0% 20% 2.0%
30% 30% 00%
30% 30% 00%
2.0% 2.0% 10%
20% 2.0% 00%
0% 10% 00%
0% 10% 00%
0% L0% 00%
L0% 10% 00%
00% 00% 10%
00% 00% 00%
13,4 % 10,7 % 32%
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2.1. Homepage: Unterschiede nach Parteien

Die Abgeordneten der Grinen liegen mit 18,2% deutlich tber dem
Durchschnitt, die der CDU/CSU mit 10,8% deutlich darunter.

Durchschnitt 13,4%
CDU/CSU 10,8%

LINKE

SPD

FDP

18,2%

0% 5% 10% 15% 20%
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2.1. Homepage: Unterschiede nach Alter

Die jungeren Abgeordneten (unter 40 Jahre) liegen mit 16,1% etwas Uber
dem Durchschnitt, die alteren (Uber 55 Jahre) mit 12,6% etwas darunter.

DurJ:hschnitt 13,4%

Mittel

0% 5% 10% 15% 20%

04.07.2012 Projekt INTERPOL 2.0 12




2.2. Social Networks: Gesamtergebnis

Nur 15 von 99 deutschen
EU-Abgeordneten sind in allen
drei Social Networks prasent.

Profile haben bei
Facebook 56
YouTube 41
Flickr 23

Name Partei

Ferber, Markus CSu
Geier, Jens SPD
Groote, Matthias SPD
Hirsch, Nadja FDP
Klute, Jirgen LINKE
Lange, Bernd SPD
Liese, Peter CDU
Niebler, Angelika CSu
Triipel, Helga GRUNE
Weber, Manfred CSuU
Ertug, Ismail SPD
Creutzmann, Jurgen FDP
Caspary, Daniel CDhU
Bullmann, Udo Cbu
Alvaro, Alexander FDP
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2.2. Social Networks: Facebook

Facebook dient priméar als Werbe-Plattform. Nur die Halfte der hier
aktiven Abgeordneten lasst Kommentare zu Posts und Fotos zu.
Das Feedback fallt — abgesehen von Ausnahmen - sehr durftig aus.

@ (Alle) | @ (Aktiv) | Maximum

Persdnliche Angaben 0,57 1 1

Anzahl Posts (Quartal) 11,25 19,89 198

Kommentare auf Posts moglich 0,29 1
g 0,52

Anzahl K t tal 8,77 155
nzahl Kommentare (Quartal) 15’5

Anzahl Fotos 34,45 60,91 1243

Kommentare zu Fotos moglich 0,34 0,61 1

Kommentare zu Fotos 11,6 20,5 510

"Gefallt mir" Person 136,78 241,8 3724

Anzahl Freunde 325,28 575,05 4486

Abonnenten 4,22 7,46 123

Mitgliedschaft in Gruppen / Likes 1,51 2,66 26
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2.2. Social Networks: Facebook

Die nahere Betrachtung zeigt, dass es bei Facebook sehr wenige
Viel-Nutzer und sehr viele Nicht-Nutzer gibt.

Facebook: Fotos

Facebook: Posts
Anzabhl n=99 %
0 56 56,6
1-12 23 232
13-60 16 16,2
61-120 2 20
uber 120 2 20
Gesamt 99 100’0

04.07.2012

Anzahl n=99 %
0 52 52,5
1-10 16 16,2
11-50 16 16,2
51 -100 8 8,1
101 - 500 5 5.1
tuber 500 2 2.0
Gesamt 99 100,0

Projekt INTERPOL 2.0
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2.2. Social Networks: Facebook

Nur 13% der Abgeordneten haben zu ihren Posts oder Fotos auf Facebook
mehr als einen Kommentar pro Woche bekommen.
Das bestatigt: Eine Partizipation von Blrgern findet faktisch nicht statt.

Facebook: Kommentare zu Posts

Anzahl

Facebook: Kommentare zu Fotos

n=99 %

0 63 63,6
1-12 23 232
13 -60 8 8.1
61 - 120 4.0
tuber 120 1 1,0
Gesamt 99 100.0

04.07.2012

Anzahl n=99 %
0 69 69,7
1502 17 17,2
13 -60 10 10,1
61 -120 10
tber 120 2.0
Gesamt 99 100.0

Projekt INTERPOL 2.0
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2.2. Social Networks: YouTube

Bei YouTube gibt es nur wenige Beitradge und nur einen einzigen
Kommentar. Die Plattform wird als Lagerplatz flr Beitrdge genutzt,
die Kommentarfunktion ist meist deaktiviert.

@ (Alle) @ (Aktive) Maximum
Anzahl Beitrage (Quartal) 0,75 1,8 8
Anzahl Bewertungen (Quartal) 0,07 0,17 2
Kommentare moglich 0,12 1

g 0,29

Kommentare vorhanden (Quartal) 0,01 0,02 1
Anzahl Kommentare (Quartal) 0,01 0,02 1
Anzahl Einzelaufrufe 2211,12 5339,05 57172
Anzahl Kanalaufrufe 319,13 770,59 10660
Anzahl Abonnenten 3,83 9,24 56

04.07.2012
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2.2. Social Networks: YouTube

Nur 4% der Abgeordneten haben mit ihren Videos bei YouTube mehr
als 10.000 Einzelaufrufe erreicht.

YouTube: Einzelaufrufe
Anzahl 1=99 %
E 58 58,6
1-100 4 4.0
101 - 1.000 13 131
1.001 - 5.000 1 1.1
5.001 — 10.000 9 0.1
tuber 10.000 4 4,0
Gesamt 99 100.0

04.07.2012 Projekt INTERPOL 2.0
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2.2. Social Networks: Flickr

Die Foto-Plattform Flickr wird von wenigen Abgeordneten sporadisch
und als Lagerplatz genutzt, es gibt keine nennenswerte Interaktivitat.
Matthias Groote erreichte mit 2078 Fotos nur 2 Kommentare, Jens
Geier hat mit 3 Kommentaren auf 19 Fotos den zweitbesten Feedback-
Wert und Jidrgen Klute ist mit 383 Kommentaren der Spitzenreiter.

KLUTE, Jiirgen (LINKE)

GEIER, Jens (SPD)

GROOTE, Matthias (SPD)

Anzahl Fotos gesamt

833

19

2078

Kommentare moglich ja ja ja
Anzahl Kommentare 383 3 2
Aktives Profil vorhanden | ja ja ja
Feedbackwert 0,46 0,16 0 (0,00096)

04.07.2012
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* ,Europaische
Volkspartei“
(engl. European
People’s Party,
EPP)

* Christlich-
demokratisch/k
onservativ
blrgerlich

* \Vertretene
deutsche
Parteien:

CDU, CSU

271 Mitglieder

=i CDU
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3. Fraktionen im EU-Parlament

S&D

»Progressive
Allianz der
Sozialisten
und
Demokraten“
Abgeordnete
aus allen 27
Mitgliedstaten
vertreten
Sozial-
demokratisch
Deutschland
stellt 23 MdEP

190 Mitglieder

e ,Allianz der
Liberalen
und
Demokraten
fiir Europa“

* Abgeordnet
e der
liberalen
Parteien
vertreten

* Drittstarkste
Gruppe

85 Mitglieder

FDP

Die Liberalen

*8 =

The Greens | EFA

in the European Parliament

« ,Die Griinen/
Europaische
Freie Allianz“

* Auch
Abgeordnete
der
schwedischen
Piratpartiet
vertreten (2)

e Grun, links

58 Mitglieder

BUNDNIs 90
DIE GRUNEN

»Europaische
Konservative
und
Reformisten*
Konservativ,
europa-
skeptisch,
christlich
Viertgrofte
Fraktion des
Parlaments

53 Mitglieder

Projekt INTERPOL 2.0

GUE/NGL

»Vereinte
Europaische
Linke/Nordische
Griine Linke*
Sozialistisch,
kommunistisch
Vertretene
deutsche Partei:
,Die Linke“

34 Mitglieder

DIE LiNKE.

Europe of
Freedom and
Democracy

ﬁ, in the Hﬁ Parliament

,Europa der
Freiheit und der
Demokratie”
National-
konservativ,
europaskeptisch
Kleinste Fraktion
(27
Abgeordnete)
Beziehungen zur
,Wahler-
vereinigung
Biirger in Wut”

33 Mitglieder
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3. Fraktionen im EU-Parlament: Gesamtergebnis

Das Ergebnis flr die Homepage der Fraktionen zeigt grof3e Unterschiede:
Die S&D (SPD) erreicht 45%, die GUE/NGL (LINKE) kommt nur auf 13,6,%.

S&D (SPD) 45,45 %

ALDE (FDP) 31,81 %

EFA (Griine) 31,81 % _
Durchschnitt: 25,3 %

EVP (CDU) 22,72 %

EFD 18,18 %

ECR 13,63 %

GUE/NGL (Die Linke) 13,63 %

Leistungsskala: Angebot interaktiver Inhalte zur politischen
Kommunikation der Fraktionen
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3. Fraktionen im EU-Parlament: Facebook

ALDE (FDP) generiert Posts aus Twitter; ansonsten stehen den 2-5 Posts
pro Woche sehr wenige Kommentare gegeniber. Ausnahme: EVP (CDU).

Aktivitiit.. m Posts letztes Quartal
s Fraktion | Kommentare_

S&D (SPD) 69 EVP (CDU) 110
GUE/NGL (Die Linke) 68 S&D (SPD) 42
EVP (CDU) 56 ALDE (FDP) 35
ECR 29 GUE/NGL (Die Linke) 15
EFA (Griine) 29 ECR 9
EFD 0 EFA (Griine) 4

EFD 0

faCEb00k® ..und Feedback
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3. Fraktionen im EU-Parlament: YouTube

ALDE (FDP) entwickelt eine sehr grof3e Aktivitat bei YouTube und hat
tber 1 Millionen Einzelaufrufe. EFA (GRUNE) und GUE/NGL (LINKE)
erreichen mit den kleinsten Angebot eine relativ grof3e Wirkung.

ALDE (FDP) ALDE (FDP) 1261424
ECR 47 GUE/NGL (Die Linke) 178570
S&D (SPD) 40 EFA (Griine) 157840
EVP (CDU) 31 EVP (CDU) 35441
EFD 25 ECR 28880
EFA (Griine) 19 S&D (SPD) 24942
GUE/NGL (Die Linke) 16 EFD 5419

('] Tube;




",ﬂ)i@H' Bpa'ge dqr EU— aktlonep
eutschen Pirg o

@a

25,3% i 86,4%



4. Piratenpartei: Politische Wissensspeicher

Willkommen im Wiki der Piratenpartei Deutschland.

[ ] [ ] [ ]
P I ra te n WI kl Das Piratenwiki (S5L)(7) ist unsere Informations- und Koordinationsplattform.

Hier werden Inhalte gemeinsam erarbeitet und gesammelt. Alle sind eingeladen, mitzumachen!

‘S < Grundlagen der Partei Offiziell
POI ItISChe I nformatlon o Unsere Ziele in Kurzform 9 ® Das Parteiprogramm

-
* Unsere Argumente s Die Satzung
+ Hiufig gestellte Fragen « weitere Satzungen
+ Piraten-Ehrenkodex * Geschaftsordnungen
e \Wa amptranalyse - e fenid 2 Finansen und Umsgen
°e * Mitglieder

Portal zu offiziellen Inhalten

* Parteiprogramm — 1

“ + Bundesparteitage W) Kommunikation

* Landesparteitage Treffen

o0 -
* Geschaftsordnungen
Bundesparteitag 2012.1 « Termine
® Schwarzes Brett
e
e Antrage
51 » Arbeitsgruppen —
[} R o -
o D & AG Ppolitik A Wahlen
u I ~» AG Verwaltungstechnisches Glisernes Mobil

-
-
+ Koordinatorenkonferenz * ‘Web 2.0-Prisenzen
-
-

Antragsfabrik
Tum Mitmach-Portal

(Offentlichkeitsarbeit

Piratenradio
Mitgliederzeitung
Flaschenpost &

weitere Piratenzeitungen

Portal zur Offentlichkeitsarbeit

Ubersicht zu allen AGs

Ergebnisse der
Arbeitsgemeinschaften

§ Bundes-Dienstleister Verantwortliche
SR, I 8

Quelle: http://wiki.piratenpartei.de
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4. Piratenpartei: Etherpad und Mumble

Parteiarbeit = viel kollaborative Textarbeit
,Etherpad” fir Textbearbeitung in Echtzeit

sokmarks  Tools
& [ 5] piratenpad.de, = || 3 A
<[+
©
@ Public Pad Reac-onty Version
B‘ I‘ ‘ ‘ ‘ "/)"chlhﬁ 100% v |||
1| Wel i
This s page s
text.

https://piratenpad.de

,Mumble” fir Audioconferencing

04.07.2012 Projekt INTERPOL 2.0

26



4. Piratenpartei: Liguid Democracy

,Mischform aus direkter und indirekter Demokratie”

Schweizerische Erdgenossenschaft
Confédération suisse
Confederazione Svizzera
Confederaziun svizra

Stimmzettel fur die Volksabstimmung vom 8. Februar 2009
Bulletin de vote pour la votation populaire du 8 février 2009

Personenfreiziigigkeit Schweiz-EU: Weiterfiihrung des Antwort
Abkommens und Ausdehnung auf Bulgarien und Rumanien Réponse

Wollen Sie den Bundesbeschluss vom 13. Juni 2008 lber die
Genehmigung der Weiterfiihrung des Freizligigkeitsabkommens
zwischen der Schweiz und der Europaischen Gemeinschaft und
ihren Mitgliedstaaten sowie liber die Genehmigung und die Um-
setzung des Protokolls tiber die Ausdehnung des Freizlgigkeits-
abkommens auf Bulgarien und Rumanien annehmen?

Libre circulation des personnes Suisse-UE: reconduction de
I'accord et extension a la Bulgarie et a la Roumanie
Acceptez-vous I'arrété fédéral du 13 juin 2008 portant appro-
bation de la reconduction de I'accord entre la Suisse et la
Communauté européenne et ses Etats membres sur la libre

T 5 in der Piratenpartei Deutschland @

LiquidFeedback i
z'alt:len eedbackin Herzlich Willkommen bei LiquidFeedback, der Liquid-Democracy-Plattform der
Piratenpartei Deutschland.

Mitglieder:
Du hast von der Bundesmitgliederverwaltung einen Einladungsschlissel erhalien und dir
Initiativen: von der Clearingsielle deinen Invitecode zuschicken lassen? Dann kannst du dich jetzt als
Teilnehmer registrieren.

Themen: Du bist bereits als Teilnehmer registriert? Hier kannst du dich anmelden. —
Anregungen:

Die aktive Teilnahme dieser LiquidFeedback-Plaitform ist nur Mitgliedern der Piratenpartei

Deutschland maglich. Gaste und Interessierie sind herzlich eingeladen uns bei unserer

Arbeit Gber die Schulter zu sehen.

Mehr Informationen dazu. wie du Mitglied der Piratenpartei werden kannst, findest du hier.

Nutzungsbedingungen Datenschutzerkldrung Impressum

Fir den Betrieb von Liquid Feedback bitten wir um deine Spende.

Empfanger: Piratenpariei Deutschland Konto: 7006027900 BLZ: 43060967 Bank: GLS Gemeinschafisbank
Verwendungszweck: Spende fir LQFB Name, Vorname, Adresse oder Mitgliedsnummer

Die Adresss ist notwendig, Gamit wir dir sine Spencenquittung schicken kénnen. Bitts trage deine Adresss auch sin, wenn du keine Spendenquittung brsuchst. Fiir jeden Spendsnsuro kénnen
wir bis zu 1,00 € aus der P ‘erhalten So ‘du mit deiner Spende auch wie die Mittel der Parteienfinanzierung verwendet werden. Jeder Eur fir die

ist ein Euro den die anderen Parteien nicht bekommen. Selbstversténdiich kannst du auch anonym spenden.

circulation des personnes, ainsi qu’approbation et mise en
ceuvre du protocole visant & étendre I'accord sur la libre
circulation a la Bulgarie et a la Roumanie?

Quelle: de.wikipedia.org/wiki/Volksabstimmung_(Schweiz)

Volksabstimmung: Element direkter Demokratie direkter und indirekter Demokratie

Quelle: https://Igfb.piratenpartei.de

Jfliefender Ubergang zwischen

14
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4. Piratenpartei: Liquid Feedback

Ihemen (248)
o X
23
Innen, Recht, Demok: 17 [ 12 214 Thema v
Wtseh: mmung
Wirlschalt, Soziales 13 13 ] 135 - Ablennung des ESM-Vedrags
Thema #16:
Umwelt Verkehr Energie 3 19 n 25 an Bedingte Zustmmung zum ESM
it Ii r-1P; re 2 2 57 45 - Transparenz und
e 0
inger. Jugend. Familie un 10 [ 85 67 Sozia
o= Verbot von an Kinder-gerichiete Werbung
I ignal i - 10 54 27 TIhema #1618
noung
lllllllllllllllllllllllllllllll a3 21

published under MIT license by the Public Software Group of
Berlin, Germany. The developers of LiquidFeedback have joined
together in the Interaktive Demokratie association to promote
the use of electronic media for democratic processes.”

(Quelle: www.liquidfeedback.org)

] Quadratur des Kreises - Wirtschafl Finanzen und.
Thema #1693

{otzung

U Interactive democracy |

®
e — P -
04.07.20325
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5. Zusammenfassung

1. Die neuen Mdglichkeiten des Internets werden von den
deutschen EU-Abgeordneten vor allem als politisches
Marketing-Instrument genutzt. Es gibt insgesamt nur
wenige interaktive Angebote zur Forderung der
Partizipation der Bilrger. Aber: einzelne Ausnahmen
geben Hinweise auf zunenmende Aktivitaten.

Die Parlaments-Fraktionen sind besser aufgestellt.

Vorbildlich ist die Piratenpartei in Deutschland.



5. Zusammenfassung

Die 7 Fraktionen des EU-Parlaments erreichen bei der Bewertung ihrer
Homepage im Durchschnitt 25,3% und tbertreffen die Aktivitaten der
Abgeordneten (13,4%) deutlich. Zum Vergleich: die Piratenpartei in
Deutschland kommt auf 86,4%. Spitzenwerte: die Abgeordnete Cornelia
Ernst (LINKE) erreicht 36,4% und die Fraktion S&D (SPD) 45,5%.

Gesamtergebnis Homepage in %

100
% 86,4

80

70

60
50

40

30

20 -
10 +

EU-Abgeordnete EU-Fraktionen Piratenpartei

B Durchschnitt B Maximum

04.07.2012 Projekt INTERPOL 2.0



5. Zusammenfassung

Beiden eigenen Webauftritten liegen die Werte fir alle Fraktionen
(mit Ausnahme der Linken) deutlich Gber denen der Abgeordneten.

Homepage: Werte nach Parteien in %

100
90 86,4

®m EU-Fraktionen  mDeutsche EU-Abgeordnete

04.07.2012 Projekt INTERPOL 2.0
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5. Zusammenfassung

Die tatsachliche Nutzung von Facebook und YouTube ist gering und dient vor
allem der Selbstvermarktung: es gibt 1,5 inhaltliche Meldungen pro Woche
und viele Fotos (3411), aber nur wenige Videobeitrage (insgesamt 74).

70

60

50

40

30

20 -

10 -

Beitrage im Durchschnitt der
aktiven Anbieter

61

20

2

Facebook: Posts Facebook: Fotos YouTube: Videos
im 4. Quartal 2011

Gesamtzahl der Beitrage

4000
3500

3411

3000

2500

2000

1500
1000 -
500 ~

74

Facebook: Posts Facebook: Fotos YouTube: Videos
im 4. Quartal 2011
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5. Zusammenfassung

Eine Partizipation von Birgern findet faktisch nicht statt. Es gab auf Facebook
fur die aktiven Anbieter im Durchschnitt 1,2 Kommentare pro Woche und 20,5
(insgesamt) zu Fotos. Auf YouTube gab es kein Feedback (nur 1 Kommentar).

25

20

15 -+

10 ~

Facebook: Post-

Kommentare im
4. Quartal 2011

Reale Partizipation im Reale Partizipation insgesamt
Durchschnitt der aktiven Anbieter 1400
1148
n 1200
1000 868
800 -
600 -
400 -
0,02 200 -
. 1
Facebook: YouTube: 0 -
Kommentare zu Kommentare zu Facebook: Post- Facebook: YouTube:
Fotos Videos Kommentare im Kommentare zu Kommentare zu
4. Quartal 2011 Fotos Videos
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5. Zusammenfassung

2. Insgesamt werden die vorhandenen Angebote von EU-
Parlamentariern durch die Blrger kaum genutzt. Eine
echte Partizipation findet in der Realitat kaum statt. Das
bestatigt unsere Befunde zur kommunalen und Landes-
Ebene im Bremer Wahlkampf 2011.

In der deutschen Politik spielen die Parteien eine
besonders wichtige Rolle. Insofern muss die Piratenpartei
bei interaktivem Angebot und realer Partizipation mit den

anderen Parteien verglichen werden.



5. Zusammenfassung

Alle EU-Abgeordneten erreichten im IV. Quartal 2011 bei Facebook 868
Kommentare (1,3 pro Abgeordnetem pro Woche). Die EU-Fraktionen

bekamen zusammen nur 215 Kommentare, das sind 2,4 pro Fraktion und

Woche. Zum Vergleich: die Piratenpartei alleine verzeichnete 2187
Kommentare (168 pro Woche).

Facebook-Kommentare pro Woche
180,0 15‘8,2

160,0

140,0

120,0

100,0

80,0

60,0

40,0

20,0

1,3 2,4

0,0 T T I

pro Abgeordnetem pro Fraktion Piratenpartei
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5. Ausblick

1. Wir befinden uns bei der politischen Nutzung der
Interaktiven Mdglichkeiten des Internets durch
Abgeordnete noch im Anfangsstadium. Weitere
Erhebungen in Wahlkampfsituationen auf Landes- und
Bundesebene wéren interessant.

2. Die Optimierung der Internet-Nutzung durch die
Piratenpartei lasst eine Tiefenanalyse dieser Aktivitaten

und einen Parteienvergleich als sinnvoll erscheinen.
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